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RESUMO

A agricultura familiar tem como objetivo em seu sistema de producdo a diversificacdo de
cultura que permite aos produtores a obtencdo de alimentos e renda os doze meses do ano.
Esse segmento de producdo € significativo devido a sua fungdo ambiental, econémica e social
tornando-se imprescindivel para produtores familiares, pois é por meio desta que ocorre a
venda e agregacdo do valor no produto. Como valor agregado refere-se aos produtos
derivados da sua producdo original, como doces, verduras lavadas e embaladas, produtos
artesanais e utensilios que contribuiram com a renda da familia. Os produtores rurais
deparam com indmeras dificuldades nesse elo. Sendo assim, a escolha do canal de
distribuicdo para a venda dos produtos pelos produtores familiares, passa a ser, um fator
essencial para a estratégia de comercializacdo. Nesse contexto, uma das alternativas de
comercializacdo que os produtores familiares estdo abracando sdo as feiras-livres.
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ABSTRACT

Family farming has as its objective in its production system the diversification of culture that
allows producers to produce food and income the twelve months of the year. This segment is
of significant production due to its environmental, economic and social function. Trade in
agricultural and agroindustrialized products are essential for family producers, because it is
through this that the sale and aggregation of value in the product occurs. Rural producers face
numerous difficulties in this link. Therefore, the choice of the distribution channel for the sale
of products by family producers becomes an essential factor for the strategy. In this context,
one of the marketing alternatives that family producers are embracing is the free fairs.
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1. INTRODUCAO

Segundo a Secretaria de Agricultura Familiar e Cooperativismo (2016), a agricultura
familiar tem uma grande importancia para a economia nacional, pois ela esta mais presente
nas mesas dos brasileiros que se imagina, ela é responsavel pelo leite, café, trigo, arroz, feijao,
milho, suino, mandioca, aves e ovos. Ainda de acordo com a pesquisa, no Brasil existem
aproximadamente 4,4 milhdes de estabelecimentos familiares, e sua maior parte esta
concentrado no Nordeste. A agricultura familiar esta presente em 90% dos municipios
brasileiros e, também responde por 35% do produto interno bruto nacional; e absorve 40% da
populacdo economicamente ativa do pais.

A maior parte dos produtos agricolas sdo comercializados em forma in natura assim
caracterizados como um produto perecivel. Por serem produtos de curta validade precisa-se de
distribuicdo e comercializacdo rapida. A Agricultura familiar possui véarios canais para
comércio dos produtos, a saber: supermercado, restaurantes, agougues, padarias, vendas
institucionais para o governo através dos programas: Programa de Aquisicdo de Alimentos/
PAA, Programa Nacional de Alimentacdo Familiar/ PNE e as feiras livres/ feira do produtor
familiar. Porém, decorrente de varios fatores (barganha, perecibilidade, logistica) que afetam
de forma direta e indireta a renda dos produtores, a estratégia adotada foi usar um canal de
comercializacdo com contado direto ao consumidor e sem intermediarios, assim as feiras-
livres tornou-se um dos principais canais para distribuicdo e comercializacdo de alimentos da
agricultura familiar.

As feiras do Produtor familiar ou Feira da Agricultura Familiar — existem diversas
variacdes no nome- é um evento que possibilita trocas de conhecimento, contatos e o
principal, a negociacdo. A maior porcentagem dos feirantes e agricultores formam barracas
para comercializacdo de produtos agricolas que podem ser in natura (hortalicas, legumes) até
processados (doces de frutas, geleias, queijos, entre outros).

As feiras tém como objetivo associar todos os pequenos e médios produtores
agropecuarios que desejam comercializar de forma atrativa os produtos: hortifrutigranjeiros,
conservas, doces, produtos derivados do leite e da industrializagdo artesanal, artigos oriundos
do artesanato, cultura e lazer e outros géneros alimenticios.

As feiras dos produtores rurais contribuem, expressivamente, para preservar a

autonomia dos produtores, aumentos de rendas, diminui¢do do éxito rural, desenvolvimento
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da agricultura local de forma sustentavel, aumenta o valor agregado dos produtos e diminui o
poder de barganha dos supermercados, mercearias, restaurantes entre outros.

Analisando o elo final - os consumidores -, as feiras asseguram soberania e a
seguranca alimentar, pois os consumidores finais tém conhecimento de informac6es, onde e
como os alimentos foram produzidos, quais foram os produtos quimicos ou orgéanicos

utilizados e o tipo de sistema de producéo.

2 OBJETIVO DO TRABALHO

Os produtores rurais deparam com inumeras dificuldades nesse ponto final onde
entregar sua produgdo. Sendo assim, a escolha do canal de distribuicdo para a venda dos
produtos, pelos produtores familiares, passa a ser, um fator essencial para a estratégia de
comercializacdo. Nesse contexto, uma das alternativas de comercializacdo que os produtores

familiares estdo abracando séo as feiras-livres.

3 AGRICULTURA FAMILIAR NO BRASIL

Na contextualizacdo da agricultura os homens (ndmades) viviam da caca e coleta para
se manter, realizavam o uso dessas praticas para obter seu alimento, logo passaram a utilizar o
meio ambiente como forma de subsisténcia. Posterior a esse periodo configurou- se a dita
revolucao agricola, onde 0 homem passou a cultivar seu proprio alimento, aderindo técnicas
de agricultura e passando a domesticar animais para desta forma poder consumi-los adiante
(BAPTISTA, 2010).

Ao longo dos anos a populacdo comecgou a crescer em um nivel maior ao do
abastecimento de alimentos. Conforme relata Baptista (2010) que no periodo da Revolugéo
Industrial o crescimento da populacdo foi elevado, e a mecanizagdo foi importante para uma
agricultura mais eficiente, permitindo a produgéo em larga escala com o objetivo de atender a
demanda de alimento dessa populacdo no momento. Esse periodo modificou notoriamente o
modo de subsisténcia aderido na pré-historia, passando assim para uma exploracao
intensificada e abusiva dos recursos naturais, para obter produgdo em larga escala.

Para maximizar a producdo foram adotados os pacotes tecnoldgicos americano, que
marcou a fase Revolugdo Verde, que tinha como intuito ampliar a producdo e produtividade.

Entretanto os efeitos ambientais e sociais foram muito nocivos, ainda podendo ser notado
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atualmente. A revolugéo verde proporcionou aumento da produtividade, mas vinculado a ela
vieram, exploracdo abusiva dos recursos naturais, contaminacdo de solos, agua e ar,
problemas de salde aos produtores, éxodo rural, desemprego — devido as maquinas que
ocuparam o lugar da méo de obra rural- surgimento de novas pragas e doencas.

Diante ao cenério resultado pela revolugdo verde é imprescindivel a configuracdo de
um novo sistema agricola que levasse na sua esséncia o eixo social, eixo sustentavel e eixo
econémico. De acordo com Azevedo e Nunes (2013), logo apés a esse periodo catastrofico
principiou um novo tipo de agricultura, cujo nome é agricultura familiar, que tinha como
l6gica suprir algumas necessidades rurais sociais e produzir os alimentos com métodos menos
impactantes ao meio ambiente.

A agricultura familiar tem como objetivo em seu sistema de producéo a diversificacdo
de cultura que permite aos produtores producgdo de alimentos e renda os doze meses do ano.
Esse segmento de producdo é significativo devido a sua funcdo ambiental, econdmica e social.
Ambientalmente, a maneira de utilizacdo da terra pode ter efeitos positivos ou nocivos ao
meio ambiente; referente 0s aspectos econémicos, a agricultura familiar atua como uma
atividade de sobrevivéncia das familias, sendo fonte de trabalho e renda, com relagdo ao
quesito social ela pode certificar a melhoria na qualidade de vida das pessoas (CHIARELLO,
ORLOWSKI, WACKULICZ, 2008).

De acordo com Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA) (2018) a agricultura
familiar é protagonista no abastecimento de alimentos, essa atividade produz cerca de 87% da
mandioca, 70% do feijao, 46% do milho, 38% do café, 34% do arroz e 21% do trigo, ja na
pecudria é responsavel por 60% da producdo de leite, além de 59% do rebanho suino, 50%
das aves e 30% dos bovinos do pais.

A agricultura familiar é reconhecida pela presenca do produtor como sujeito central e
pelo fundamental papel na producédo de alimentos, enfatizando o desenvolvimento social das
familias que usam dessa heranca. Ela se confronta a relacdo capitalista de produgdo em larga

escala para geragdo de lucro, que preza acima de tudo, a dimensdo econdmica.
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3.1 Canais de comercializacdo da agricultura familiar.

Segundo Novaes (2001), o canal de distribuicdo é a reunido de organizacgdes, agente e
instituicOes, que podem ser do ambiente interno ou externo, que tem como intuito efetuar
atividades do departamento de marketing de produtos e servigos de uma empresa.

Conforme Coughlan at al., (2002) o canal de distribui¢do é dividido em dois tipos que séo:
Distribuicdo direta: essa forma de distribuicdo ocorre sem o intermédio de outra pessoa
juridica, nesse canal a distribuicdo concentra-se em venda direta, marketing direto, internet,

entre outros.

Distribuicdo indireta: tem como protagonista para distribuicdo o atacadista e/ou
varejista.
De acordo com Deimling e Braz (2007), estes tipos de distribuicdo tém trés

ramificagdes tais como:

. Intensiva: O objetivo principal é colocar seus produtos em qualquer
ponto de venda que possa comercializa-lo. E comumente empregado na distribuicio
de bens de conveniéncia.

. Seletiva: Leva-se em conta a imagem do produto. O ponto de venda
deve ser compativel com a imagem do produto. E comumente empregado para bens
de médio ou alto valor unitério.

. Exclusiva: é empregada quando se quer preservar ao Maximo a
imagem do produto. E comumente utilizada na comercializagdo de bens de
especializacdo e alguns bens de alto valor unitario, Deimling e Braz, p.3, 2007.

Os produtos agropecudrios industrializados possuem inUmeras caracteristicas
diferentes, e diante disso é fundamental que a comercializacdo atenda cada peculiaridade. No
caso dos produtos agricolas a maioria é perecivel (frutas, hortalicas), com isso a forma de
comercializacdo deve levar em consideracdo logistica curta e venda direta ao consumidor
(AZEVEDO e FAULIN, 2005).

Segundo Moura et al., (2005), no Brasil, os canais de comercializacdo de alimentos
sdo os hipermercados, supermercados, lojas de especialidades (acougues, padarias, varejoes,
quitandas, restaurantes), mercearias e feiras-livres.

Na agricultura familiar os produtores podem utilizar varios canais de distribuicdo e
comercializagdo. Alguns comercializam os produtos através de supermercados, restaurantes e

vendas institucionais (Programas do Governo, PRONAF, PNE e PAA). Entretanto, muitos
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pequenos e médios produtores estdo optando por outro canal de distribuicdo, devido a alguns
fatores nos outros canais como: poder de barganha, oscilacdo na demanda, burocracia nos
programas do Governo (chamada publicas), baixa renda, entre outros. Diante desses fatores
as feiras livres tornaram-se atrativas para os produtores.

As feiras livres sdo um grande varejo, porém com auséncias de lojas fisicas,
geralmente a formacdo das feiras ocorrem em vias publicas (pracas e avenidas) e dias
estabelecidos pela prefeitura e associacdo de produtores. A feira-livre € um canal que
possibilita o contato direto entre o produtor e o cliente final, assim é possivel reconhecer mais
facil as necessidades e desejos do consumidor (DEIMLING E BRAZ, 2007). Corroborando
Michellon, Molina, Costa (2009), relatam que as feiras se tornam um ponto mais atrativo em
relacdo aos supermercados e frutarias em decorréncia da maior diversidade, do produto ser
mais fresco, da dinamica peculiar de negociacdo do preco e o atendimento personalizado,

permitindo assim uma rela¢do bastante préxima com o produtor feirante.

4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A principio foram levantados dados bibliograficos sobre agricultura familiar com base

em artigos, livros, revistas e sites.
5 RESULTADOS E DISCUSSAO

O comércio de produtos agropecuarios e agroindustrializados sdo imprescindiveis para
produtores familiares, pois é através deste que ocorre a venda e agregacdo de valor do
produto. Os produtores rurais deparam com inimeras dificuldades nesse elo, devido a fatores
como: a) poder de barganha do mercado comprador, b) perecibilidade. Para comercializacao
de produtos agropecuarios oriundos da agricultura familiar existem quatro formas de
classifica- 16s, a saber, a) venda direta ao consumidor, b) integragdo vertical com o
agronegocio processador, ) vendas para o setor de distribui¢do e d) mercados institucionais.

Sendo assim, a escolha do canal de distribuicdo para a venda dos produtos, pelos
produtores familiares passam a ser, um fator essencial para a estratégia de comercializagéo.
Nesse contexto, uma das alternativas de comercializacdo que os produtores familiares estdo
abragando sdo as feiras-livres também chamada de feira agricola, feira do produtor, feira da

agricultura familiar. As feiras livres s@o tradicionais na maioria das regides brasileiras. Nelas
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vende-se de tudo um pouco, conforme os produtos tipicos de cada localidade, permitindo aos
produtores venderem sua producdo de hortifrutigranjeiros sem a interferéncia de terceiros, ou
seja, ndo ha intermediarios nesse processo, existindo um canal direto de comercializacdo entre
produtor e consumidor.

As feiras livres sdo consideradas pontos de vendas, que permite que cada produtor
instale uma banca em local pré-estabelecido por algum 6rgéo publico, para comercializacéo
dos produtos diretamente ao consumidor. A comercializacdo dos produtos na feira permite aos
produtores feirantes a agregacdo de valor na mercadoria, entretanto visando um prego
acessivel aos consumidores e também com mais garantia de qualidade nutricional. As feiras
agricolas existem em todo o Brasil, desde 0s pequenos até os grandes municipios e 0S
produtos que mais sdo comercializados sdo hortalicas e legumes, e produtos tipicos da
localidade da feira. Esse evento também permite aos produtores a comercializacdo de sua
producdo hortifrutigranjeira, e a intervencdo de terceiros é inexistente, ou seja, ndo existem
atravessadores, mas sim um canal direto de comercializacdo entre produtor e consumidor.

Os agricultores familiares que possuem comércio na feira agricola, dispem de um
relacionamento mais direto com os consumidores, com isso ocasiona uma ligacdo social e
oportunidades de negociagdes entre ambos. Corroborando Santos et al.,(2014), relata que
relacionamento direto entre o feirante e o consumidor oportuniza a reducdo dos custos de
comercializacOes, assim estabelecendo que as feiras se situem como canais potencialmente
mais eficientes, a fim de enriquecer uma aproximacdo e a troca de saberes entre 0s
agricultores- agricultores e agricultores- consumidores. Ressalta Pereira et al., (2017) que a
feira do produtor € um importante canal de comercializacdo para a agricultura familiar, em
gue mostra -se uma verdadeira rede de relacGes instituindo dela um lugar social de trocas ndo
somente de materiais, porém também, imateriais (sociais, historicos e culturais).

Esses eventos abrangem espacos publicos e lugares de interacdo em que diferentes
entidades como a comunitaria, a religiosa, a familiar e a societaria se relacionam entre si de
modo reciproco, acarretando assim um imensuravel potencial para a reproducdo social. De
acordo com Santo et al (2014), as feiras mostram-se um lugar de conservacdo das relagdes
socioculturais, dos pontos peculiares ao ambiente rural, da autonomia do/a agricultor/a e da
consolidacdo da cultura e do saber local. Ainda de acordo com os autores, a importancia da
feira também aparece na conjuncdo de abastecimento de produtos de caracteristicas locais,

além de baratos e saudaveis assegura a soberania e a seguranca alimentar, porque o
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consumidor sabe o local em que os alimentos foram produzidos e a seguranga é garantida no
valor acessivel, na diversidade e no uso quase que nulo de agroguimicos, contribuindo assim

para o desenvolvimento local sustentavel.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A agricultura percorreu inimeras modificacGes, que refletiram nocivamente nos
pequenos produtores, entretanto esses fatos permitiram o surgimento de uma nova agricultura,
com intuito de fortalecer produtores. A agricultura familiar tem uma renda reduzida quando
comparada a uma renda de agricultores empresarias (monoculturas) que produzem em maior
escala. Uma maneira que os produtores tém de aumentar a renda € diversificando a producao
para comercializar diferentes produtos. Porém os estabelecimentos familiares enfrentam
dificuldades para colocar o que produzem no mercado, decorrente do poder de barganha e
perecibilidade dos produtos. Diante desses fatos a estratégia que estas parcelas de produtores
encontram para comercializar sua producao foi através das feiras.

Pode se concluir que a feira do produtor familiar € uma estratégia eficiente para 0s
pequenos produtores de base familiar, pois permite a comercializacdo dos produtos com valor
agregado, levando em consideracdo os aspectos culturais, sociais e econémicos. A feira
mostrou ser um canal de distribuicdo com caracteristicas divergentes dos outros formatos
varejistas e sua escolha leva em consideragdo o indicador relacionado a fatores climaticos,

sazonalidade do produto, precos dos produtos e regularidade da oferta.
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