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RESUMO

A formagdo de precos de mercadorias e servigos € uma temética relevante para compreender as
mudancas econdmicas do mercado, ja que diversos fatores influenciam diretamente na alteracéo
do valor aquisitivo de bens materiais e itens de consumo. Nesse sentido, esse artigo tem como
objetivo analisar e discutir os principais fatores que influenciam a formacéo de precos em uma
economia, por meio de uma abordagem bibliogréafica e exploratéria. A partir da revisdo da
literatura, foram identificados fatores como a alta do dolar, sazonalidade, exclusividade,
demanda e ac¢des regulatérias do mercado como os principais indicadores da formacdo de
precos de mercadorias e servi¢os na economia. Portanto, a compreensdo desses fatores torna-
se essencial para a tomada de decisdes de gestores e investidores, bem como para a anélise
critica das politicas governamentais relacionadas ao mercado.

Palavras-chave: Regulacdo Econdmica. Inflacdo. Demanda e oferta. Sazonalidade.

ABSTRACT

The formation of prices of goods and services is a relevant theme for understanding the
economic changes in the market, as several factors directly influence the alteration of the
purchasing value of material goods and consumer items. In this sense, this article aims to
analyze and discuss the main factors that influence price formation in an economy, through a
bibliographic and exploratory approach. From the literature review, factors such as the high
dollar, seasonality, exclusivity, demand, and regulatory actions in the market were identified as
the main indicators of the formation of prices of goods and services in the economy. Therefore,
understanding these factors becomes essential for decision-making by managers and investors,
as well as for critical analysis of government policies related to the market.

Keywords: Economic Regulation. Inflation. Supply and demand. Seasonality.
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1 INTRODUCAO

Pode-se dizer que a valorizacdo das mercadorias € um aspecto fundamental para atender
as demandas econdmicas da sociedade e dos individuos, sendo amplamente considerada pelos
consumidores durante o processo de compra, dado que, conforme aponta Bauman (2008), os
individuos tendem a apresentar um comportamento consumista e exigente, buscando
frequentemente adquirir bens e servicos para satisfazer seus desejos e necessidades.

Nesse sentido, destaca-se a tematica da formacdo de precos de mercadorias e servigos,
sendo um tema complexo e multifacetado, o qual envolve diversos fatores interdependentes. A
oferta e a demanda, por exemplo, sdo dois principais fatores determinantes na formacédo do
preco de um bem ou servi¢o, conforme citados na literatura. Seguindo essa ldgica, quando a
oferta € maior do que a demanda, 0s precos tendem a cair, enquanto que, quando a demanda é
maior do que a oferta, os precos tendem a subir. Contudo, existem outros fatores que também
afetam a formacdo dos precos, como a concorréncia, a elasticidade da demanda, os custos de
producdo e os fatores externos, como a politica fiscal e monetaria, as mudancas climaticas e 0s
conflitos internacionais (SAMUELSON; NORDHAUS, 2012).

Em contraponto ao consumismo, a alta do preco das mercadorias € um tema que tem
preocupado muitos consumidores nos Gltimos tempos. No ano de 2020, por exemplo, com 0
inicio da pandemia em virtude da disseminacdo do virus do Covid-19, o preco de diversas
categorias de produtos vieram a aumentar significativamente em diversos setores da economia,
como o de alimentos, combustiveis, materiais de construcdo e até mesmo em produtos basicos,
como itens de higiene e limpeza. A titulo de exemplo, segundo a CNN Brasil (2021), com base
nos dados da Organizacdo das Nag¢6es Unidas para Alimentagdo e Agricultura (FAO), o indice
de precos dos alimentos aumentou em 28,1% em 2021 em relacdo ao ano anterior, incluindo
itens como azeites vegetais, cereais, carnes e agucar.

Em complemento, de acordo com Knoth (2021), com base nos dados do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) e do indice Nacional de Precos do Consumidor
Amplo (IPCA), os valores dos produtos eletroeletronicos aumentaram acumuladamente em
8,68%. Outrossim, pode-se dizer que inumeros fatores econdmicos contribuem para que
mudangas e aumentos repentinos nos valores das mercadorias e servigos acontecam, causando,
por conseguinte, a oscilagdo dos precos dos alimentos, cestas basicas, gas, combustivel, entre

outros produtos.
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Desse modo, torna-se imprescindivel o desenvolvimento do presente artigo, uma vez
que a andlise das oscila¢bes dos precos das mercadorias é fundamental para o avanco de areas
do conhecimento como a economia, a administracdo e a sociologia, buscando compreender
fatores que de fato impactam economicamente na formacédo dos precos dos bens e servicos
comercailizadas em uma economia global e diversificada.

Frente ao exposto, esse estudo tem como objetivo analisar os principais fatores que
influenciam a formacao dos precos de mercadorias e servigcos, com base em uma pesquisa
bibliografica de autores especializados na area. Para isso, serdo apresentados os conceitos-
chave relacionados ao tema. Espera-se, desse modo, contribuir para um melhor entendimento
sobre o tema e subsidiar a tomada de decisdes por parte de gestores e investidores.

A partir dessa introducdo, o artigo divide-se em sete capitulos, sendo a apresentacao do
referencial tedrico, contemplando o conceito de regulacdo de mercado, inflacdo, influéncias do
délar na economia brasileira e o fator demanda e oferta. Apds, demonstra-se as metodologias
utilizadas no desenvolvimento desse trabalho, seguida da apresentacdo dos resultados obtidos
a partir das leituras realizadas. Por fim, conclui-se com a apresentacdo das considerag6es finais,
a qual busca resumir e destacar os pontos mais importantes desenvolvidos no trabalho, bem

como evidenciar sugestdes futuras de pesquisas.
2 REGULACAO DE MERCADO

A regulacdo de mercado consiste em uma série de medidas e acdes governamentais que
visam direcionar, monitorar e restringir o comportamento dos agentes econdémicos atuantes no
mercado. E possivel aplicar essas medidas em setores variados, como finangas, saude, energia,
telecomunicagdes e transporte, entre outros, com o proposito de assegurar que as empresas
atuem de forma competitiva, justa e em beneficio da sociedade como um todo (STIGLITZ,
2015).

De acordo com Peltzman (1976), a regulacdo é fortemente influenciada pelos interesses
politicos e pelos grupos de pressdo presentes em diferentes setores econdmicos. O autor
argumenta que as agéncias reguladoras frequentemente sdo capturadas por esses grupos, o que
pode resultar em politicas regulatérias que beneficiam mais as empresas do que 0s
consumidores. Em contrapartida, Baumol (1977) destaca que as pressdes da inddstria podem
influenciar a regulacéo, levando a politicas que favorecem as empresas em detrimento dos

consumidores. Segundo o autor, 0s empresarios muitas vezes se mobilizam para influenciar as
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politicas regulatdrias, 0 que pode gerar um aumento nos custos regulatorios e reduzir a
eficiéncia econémica.

Segundo Cukierman (1982), a regulacdo pode gerar um aumento nos custos das empresas,
sobretudo em setores com forte controle estatal, ja que as empresas reguladas devem cumprir
diversas exigéncias e padrdes estipulados pelas agéncias reguladoras, resultando em um
aumento de seus custos operacionais. Isso pode levar a transferéncia desses custos para 0s
consumidores finais, acarretando um aumento nos pre¢os de produtos e servi¢os regulados.

Além disso, essa transferéncia pode se dar de diversas maneiras, como através do aumento
direto dos precos, reducdo na qualidade ou quantidade dos produtos ou até mesmo diminuicao
dos investimentos em inovagao e aprimoramento da eficiéncia. O autor ainda ressalta que a
regulacdo pode provocar uma reducdo na concorréncia nos setores regulados, uma vez que as
empresas incumbentes podem se beneficiar de barreiras a entrada de novas empresas, como
exigéncias de licenciamento ou autorizacdo prévia. Isso pode aumentar o poder de mercado das
empresas reguladas, permitindo que elas cobrem precos mais elevados sem o risco de perderem
clientes para concorrentes mais eficientes (CUKIERMAN, 1982).

Coase e Wang (2019) argumentam que a regulacdo de mercado pode ter efeitos indesejados,
como aumento de custos e reducdo da eficiéncia, devendo ser limitada aos casos em que 0
mercado falha em produzir resultados desejaveis. Ademais, os autores enfatizam a necessidade
de uma abordagem baseada em evidéncias empiricas e andlises custo-beneficio para avaliar a
efetividade e os impactos da regulacdo, defendendo que a intervencdo regulatoria deve ser
cuidadosamente avaliada em relacdo aos custos e beneficios envolvidos, garantindo que as
acOes regulatorias sejam efetivas e eficientes. Para tanto, a regulacdo deve ter objetivos claros
e bem definidos e ser monitorada periodicamente para avaliar seus efeitos no mercado e na
sociedade.

Por sua vez, Stigler (2018) acredita que a regulacdo de mercado deve ser baseada em
incentivos para garantir a eficiéncia e o bem-estar dos consumidores. Ele ressalta que a
regulacdo excessiva pode aumentar os custos das empresas, reduzir a inovacao e prejudicar a
dindmica competitiva do mercado. O autor argumenta que a regulacdo deve incentivar as
empresas a adotar praticas mais eficientes e benéficas para os consumidores, em vez de impor
restricdes e proibicdes. Portanto, a regulacdo deve ser baseada em incentivos, como prémios e
sancOes, que estimulem as empresas a adotar praticas mais eficientes e benéficas para os
consumidores. Além disso, é importante que a regulacdo seja orientada para incentivar a
inovacdo e a competicdo, em vez de criar barreiras a entrada no mercado e favorecer as

empresas estabelecidas.

Interface Tecnoldgica —v. 20 n. 1 (2023) — ISSN (On-Line) 2447-0864



401

INTERFACE LR R

3 REFLEXAO INICIAL SOBRE INFLACAO

A inflagdo pode ser compreendida como a taxa de aumento generalizada dos precos,
considerando um determinado periodo de tempo. Assim, a inflacdo é utilizada para medir o
aumento de forma geral dos precgos e dos custos de vida de um pais. Outrossim, ela representa
0 qudo mais caro esta um conjunto de bens ou servicos em uma sociedade, utilizando a média
de um ano atras (ONER, 2020).

Em outras palavras, Mata (2018) explica que a inflacdo é um fenbmeno que ocorre
guando ha um crescimento na quantidade de moeda que nao é proporcional a geracao real de
riqueza, seguindo a teoria quantitativa da moeda. Quando ha uma grande expansdo monetaria,
¢ comum que haja uma elevada taxa de inflacdo, enquanto periodos de baixo crescimento
monetario tendem a apresentar niveis de inflagdo mais baixos.

Para Gutierres (2004) a inflacdo é um fendbmeno recorrente em quase todas as
economias, especialmente naquelas em fase de desenvolvimento econdmico, como o Brasil.
Desse modo, ha trés formas mais reconhecidas para compreender o fendmeno inflacionario. A
primeira é a inflacdo de demanda, quando ha o excesso de demanda por parte do consumidor
em relacdo aos bens e servigos ofertados no mercado. A segunda é determinada de inflacdo de
custo, ocorrendo quando os custos de producdo aumentam e consequentemente tem-se o
aumento dos pre¢os das matérias-primas. Por Gltimo, pontua-se a inflacdo psicoldgica, ocorrida
quando os ofertantes e demandantes acreditam que havera uma inflacdo futura, assim, os
ofertantes aumentam os precos no presente e 0os demandantes consomem além do necessario.

Em relacdo as medidas de inflacdo, denominadas de indices de preco, sdo utilizados, no
Brasil, alguns indices. A titulo de exemplo, tem-se o indice de Precos ao Consumidor (IPC), o
qual objetiva mensurar as variagdes de preco no varejo de uma cesta composta por bens e
servicos consumidos por uma familia ao longo de um periodo de tempo especifico. Dessa
maneira, o IPC busca avaliar o poder de compra dos domicilios brasileiros (MATA, 2018).

O segundo € o indice de Precos no Atacado (IPA), sendo empregado com a finalidade de
compreender a flutuacdo dos precos de insumos, levando em consideracdo as matérias-primas
e 0s produtos semiacabados. Desse modo, o IPA estard relacionado ao padrdo dos custos,
refletindo o comportamento do indice de Precos no Consumidor (IPC) ao longo do tempo
(MATA, 2018).
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Ja o Indice Nacional de Precos ao Consumidor (INPC) constitui-se em um indicador
calculado mensalmente pelo IBGE, com o propésito de mensurar a variagdo de pregos de uma
cesta de produtos e servicos consumidos por familias com renda média mensal entre 1 e 5
salarios minimos. O INPC tem como objetivo principal a correcdo do poder de compra dos
salarios, por meio da avaliacdo das alteracGes de precos dos itens presentes na cesta de consumo
das familias de menor renda assalariada. Essa faixa de renda foi estabelecida visando abranger
50% das familias cujo provedor é assalariado e residem em areas urbanas abrangidas pelo
Sistema Nacional de indices de Precos ao Consumidor (SNIPC) (IBGE, 2023a).

O SNIPC produz continuadamente e sistematicamente o IPCA, tendo como finalidade
medir a inflagdo de um conjunto de produtos, bem como servigos em comercializa¢do no varejo,
referindo-se ao consumo pessoal das familiasEssa faixa de renda foi estabelecida para abranger
90% das familias residentes em areas urbanas cobertas pelo SNIPC. O IPCA realiza a coleta de
dados em estabelecimentos comerciais, prestadores de servigos, concessionarias de servicos
pablicos e internet, normalmente no periodo de 1° a 30 do més de referéncia (IBGE, 2023b).

Em complemento, no Brasil, tem-se o indice Geral de Precos (IGP), o qual é obtido por
meio da média aritmética ponderada de trés indices de precos: IPA, IPC e o indice Nacional de
Custo da Construgdo (INCC). Assim, esse indicador revela as fontes de presséo inflacionéria e
a evolucéo dos precos dos produtos e servicos mais relevantes para produtores, consumidores
e setor da construgdo civil (FGV IBRE, 2021).

O Brasil adota também o indice de Precos ao Consumidor (IPC) do Municipio de S&o
Paulo. Trata-se de um indicador tradicional que acompanha a evolugdo do custo de vida das
familias paulistanas, sendo um dos mais antigos do Brasil. Sua apuracéo teve inicio em janeiro
de 1939 pela Diviséao de Estatistica e Documentacdo da Prefeitura do Municipio de Séo Paulo.
Em 1968, a responsabilidade pelo célculo foi transferida para o Instituto de Pesquisas
Econdmicas, ligado ao Departamento de Economia da Universidade de Sdo Paulo (USP).
Posteriormente, em 1973, com a criagdo da Fundacdo Instituto de Pesquisas Econdmicas
(FIPE), essa tarefa foi atribuida a referida instituicdo. Desse modo, o IPC tem como objetivo
estimar as varia¢fes do custo de vida das familias com renda familiar entre 1 e 10 salarios
minimos (FIPE, c2023).

4 INFLUENCIAS DO DOLAR NA ECONOMIA BRASILEIRA

O doélar americano refere-se a moeda nacional do pais Estados Unidos, sendo

representado pelo simbolo USD ou US$. Assim, o ddlar é a moeda padrdo mais utilizada
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quando a tematica sdo as transagdes econdmicas internacionais. Além disso, vale ressaltar que
o dolar € utilizado em muitos paises junto a sua moeda oficial (CFI, 2022).

A influéncia do ddlar na economia brasileira € um tema de grande importancia para a
compreensdo do funcionamento do mercado cambial e suas implicacdes na economia do pais.
Segundo Dornbusch e Edwards (2018), a taxa de cAmbio é um dos principais mecanismos de
transmissdo de choques externos para a economia brasileira, tendo em vista a grande
importancia do comércio exterior na estrutura produtiva do pais.

Ainda segundo os autores acima, a valorizacdo do dolar frente ao real pode ter efeitos
significativos na economia brasileira, afetando tanto as exporta¢es quanto as importacgdes, bem
como 0s prec¢os internos de bens e servicos. Além disso, destaca-se que a valorizagao do dolar
pode prejudicar a competitividade das exportacdes brasileiras no mercado internacional, o que
leva a diminuicdo da demanda por produtos nacionais, impactando negativamente a balanca
comercial do pais.

Além disso, a valorizacdo do ddlar pode aumentar os precos de bens importados,
elevando a inflacdo e afetando negativamente o poder de compra dos consumidores. Como
destacam Bacellar e Soares (2019), a elevacdo do dolar pode resultar em um acréscimo nos
valores dos produtos importados, que desempenham papel crucial como insumos para a
fabricacdo de uma variedade de bens e servicos, influenciando a concorréncia das companhias
nacionais e exercendo influéncia sobre o nivel de precos da economia.

Por outro lado, a desvalorizacdo do real frente ao délar pode ter efeitos positivos para
as exportacOes brasileiras, tornando os produtos nacionais mais competitivos no mercado
internacional. No entanto, como alertam Dornbusch e Edwards (2018), a valorizagdo excessiva
do délar pode levar a uma sobrevalorizacdo do real, afetando negativamente a competitividade
das empresas nacionais e a balanca comercial.

Outro autor que defende a influéncia direta do délar na economia brasileira é Lopes
(2019), que destaca o papel da moeda norte-americana como referéncia para as transagoes
comerciais e financeiras internacionais. De acordo com o autor, a variagao do dolar em relacdo
ao real pode afetar significativamente os precos de importacdo e exportagdo, bem como os
fluxos de capital estrangeiro para o pais. Além disso, Lopes ressalta a importancia da politica
cambial brasileira na gestdo da inflagdo e na promocdo da competitividade da inddstria

nacional.
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5 RELACAO ECONOMICA ENTRE OFERTA E DEMANDA

Segundo Fernando (2021), a lei da oferta e da demanda pode ser caracterizada pela
juncéo de dois principios econdmicos fundamentais da sociedade, as quais buscam descrever
mudangas nos pregos dos recursos, mercadorias ou produtos que afetam a demanda e a oferta
do mercado. Assim, o autor destaca que a tendéncia econdmica dos precos quando aumentam
influenciam na queda da demanda. Ja por outro lado, quando o preco sofre uma reducéo, a
oferta sofre uma contracdo, aumentando, portanto, a demanda da mercadoria.

De acordo com Bimonte e Regoli (2018), a demanda pode ser entendida como a
quantidade de bens e servicos que os consumidores estdo dispostos e capazes de adquirir em
um determinado momento e a um determinado preco. Ja a oferta pode ser definida como a
guantidade de bens e servigos que as empresas estdo dispostas e capazes de produzir e vender
em um determinado momento e a um determinado prego. Segundo os autores, a interacao entre
a demanda e a oferta € o que determina o preco de mercado de um bem ou servico.

Eastin e Arbogast (2011) complementam que a demanda e a oferta € um tema de estudo
da microeconomia, a qual busca compreender a forma que os compradores e 0os vendedores
interagem para determinar os pregcos e as quantidades das mercadorias disponiveis para
transacoes.

Jé a oferta para os autores consiste na capacidade dos fornecedores apresentarem o0s seus
produtos no mercado. Sendo assim, os custos e o lucro do fornecedor serdo influenciados pela
producdo da mercadoria, 0 qual no mundo real é determinado pela quantidade do estoque
empresarial. Portanto, quando o estoque for menor do que o desejado a tendéncia é o aumento
dos custos de produgdo, levando a um aumento adicional do preco (WHELAN; MSEFER,
2003).

Outra perspectiva apresentada € do economista britanico Marshall (1890), o qual
desenvolveu uma teoria entre oferta e demanda que coloca a mercadoria no centro do sistema
econémico. Segundo Marshall, a oferta e a demanda de uma mercadoria determinam seu preco,
gue é o ponto de equilibrio entre a quantidade que os consumidores desejam comprar € a
quantidade que os produtores estdo dispostos a vender.

Abreu (2019) destaca que a demanda e a oferta sdo influenciadas por diversos fatores, como
a renda dos consumidores, as preferéncias individuais, o nivel de concorréncia no mercado e as
politicas governamentais. Segundo o autor, esses fatores podem afetar tanto a quantidade

demandada e ofertada quanto o pre¢o de mercado de um bem ou servico.
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Deaton (2020), outro autor relevante nesse tema, enfatiza a importancia da demanda na
determinacdo dos precos de mercado. Ele argumenta que "os precos sdo determinados pela
interacdo entre a demanda e a oferta, mas a demanda é geralmente mais importante” (DEATON,
2020, p. 10). Além disso, o autor destaca que a demanda pode ser influenciada por fatores

culturais, sociais e psicologicos, que afetam as escolhas e as preferéncias dos consumidores.
6 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente artigo baseia-se na pesquisa bibliografica, a qual pode ser compreendida como
uma vantagem que o pesquisador possui em relacdo ao fendbmeno estudado, dado que ela
consegue compreender o seu objeto de estudo de forma ampla. Desse modo, utilizou-se, para a
composicdo dessa metodologia, livros, relatorios e trabalhos académicos diversos, a fim de
sustentar o fendmeno estudado (GIL, 2008).

Ademais, utilizou-se a abordagem de pesquisa exploratoria, uma vez que esta demanda uma
imersdo do pesquisador em seu objeto de estudo, alicercando-se em hipdteses e investigacoes.
Essa metodologia visa coletar informacdes detalhadas para analisa-las e documenta-las, com o
intuito de compreender de forma aprofundada os cenarios apresentados nos estudos (GIL,
2019).

7 RESULTADOS E DISCUSSAO

A formacdo de pregos é um processo complexo que envolve diversos fatores, desde a
oferta e demanda até questdes relacionadas a regulacdo de mercado. Segundo Mankiw e Taylor
(2020), a teoria econémica nos ensina que o preco de um bem ou servi¢o é determinado pela
interacdo entre a oferta e a demanda, ou seja, quanto maior a demanda e menor a oferta, maior
sera o preco e vice-versa. No entanto, outros fatores podem influenciar a formacao de precos,
como a elasticidade da demanda e da oferta, 0s custos de producgéo e a concorréncia no mercado.

Um dos fatores que podem influenciar a formacao de precos é a elasticidade da demanda
e da oferta. Para Motta e Vasconcellos (2018), a elasticidade da demanda indica o quanto a
quantidade demandada de um bem ou servico se altera em funcdo da variacdo de preco. Ja a
elasticidade da oferta indica o0 quanto a quantidade ofertada se altera em funcédo da variagéo de
preco. Se a demanda por um bem ou servico for elastica, ou seja, uma pequena variagdo no
preco pode causar uma grande variacdo na quantidade demandada, isso pode afetar a formacéo

de precos de maneira significativa.
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Outro fator que pode influenciar a formacdo de pregos é o custo de producdo. Como
afirmam Varian e Farrell (2018), o custo de produgdo é um dos principais determinantes da
oferta de um bem ou servi¢o, ou seja, quanto maior o custo de producdo, menor sera a
quantidade ofertada e vice-versa. Além disso, os custos de producdo podem influenciar a
estratégia de precos das empresas, que podem optar por repassar ou ndo 0S custos para 0S
consumidores. Em complemento, Blinder e Solow (2019) destacam que 0s custos dos insumos
também afetam a formacéo de precos das mercadorias, uma vez que influenciam os custos de
producdo e, consequentemente, a oferta de bens e servicos.

Outrossim, a concorréncia no mercado € outro fator importante na formagéo de precos.
Segundo Porter (2019), a concorréncia pode ser definida como a interacdo entre empresas que
disputam a preferéncia dos consumidores por meio de precos, qualidade, marketing e outros
fatores. Em mercados mais competitivos, a formacdo de precos tende a ser mais eficiente e
refletir de maneira mais precisa o0s custos e demanda.

J& a regulacdo de mercado também pode influenciar a formagdo de precos. Como
afirmam Hovenkamp et al. (2021), a regulacdo de mercado pode afetar a concorréncia, a
qualidade e a seguranca dos produtos, bem como a protecdo dos consumidores. Por exemplo,
regulacGes que limitam a entrada de novos concorrentes podem afetar a formacéao de pregos de
maneira significativa, assim como regulacbes que imp&em precos minimos ou maximos para
determinados produtos ou servigos.

A inflacdo também é um fator que pode influenciar a formacdo de precos. Segundo
Blanchard e Johnson (2018), a inflacdo pode afetar os custos de producdo das empresas e,
consequentemente, a oferta de bens e servigos. Além disso, a inflacdo pode afetar a demanda
dos consumidores, que podem optar por adiar a compra de determinados bens.

Além desses fatores, as politicas governamentais também desempenham um papel
importante na determinacdo dos precos de mercado. De acordo com Stiglitz e Rosengard
(2020), as politicas fiscais e monetarias podem afetar tanto a oferta quanto a demanda, afetando
os precos de mercado. Por exemplo, uma politica fiscal expansionista pode aumentar a demanda
e 0S precos, enquanto uma politica monetaria contracionista pode reduzir a demanda e 0s
precos.

Segundo o Senado Federal (2021), a politica monetaria corresponde ao conjunto de
decisbes mediante as quais 0s poderes governamentais e suas entidades (em particular, os
bancos centrais) gerenciam 0 suprimento e a cotacdo monetaria na economia, e, por
conseguinte, influenciam nos indices de inflacdo e desemprego. Para tanto, a politica monetéria

lanca mao de diversas técnicas de intervencdo, tais como o controle da taxa de juros por meio
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da estipulacdo das taxas de redesconto incidentes sobre os titulos apresentados pelos bancos, a
regulacéo das transacdes de mercado aberto, assim como a imposi¢éo as institui¢des bancarias
do regime de reservas compulsodrias (depdsitos compulsorios) com o proposito de assegurar a
liquidez do sistema bancario.

No contexto brasileiro, & primordial para o Banco Central (BC) manter a inflagdo sob
controle, em conformidade com a meta estabelecida pelo Conselno Monetario Nacional
(CMN). Preservar a estabilidade dos precos € essencial para salvaguardar o valor da moeda e
garantir o poder de compra. Com o intuito de alcancar tal objetivo, 0 BC emprega a politica
monetéria, a qual engloba medidas adotadas para influenciar o custo do dinheiro (taxas de juros)
e a quantidade de dinheiro em circulagcdo na economia (BANCO CENTRAL DO BRASIL,
2023).

Ademais, a taxa Selic, deliberada pelo Comité de Politica Monetaria (COPOM),
constitui o principal instrumento de politica monetaria empregado pelo Banco Central (BC). E
pertinente ressaltar que a taxa Selic exerce influéncia sobre as demais taxas de juros vigentes
na economia e opera por meio de multiplos canais que afetam o comportamento da inflacéo
(BANCO CENTRAL DO BRASIL, 2023). Assim, manter a taxa de inflacdo em patamares
baixos, estaveis e previsiveis representa a maior contribuicdo que a politica monetéaria do BC
pode oferecer ao crescimento econémico sustentavel e ao aprimoramento das condic6es de vida
da populagdo. O progresso de uma economia esta sujeito a uma série de fatores que escapam
ao controle dos bancos centrais, tais como o0 aumento da produtividade. Contudo, uma inflacédo
elevada, volatil ou imprevisivel prejudica o crescimento econémico (BANCO CENTRAL DO
BRASIL, 2023).

Segundo Brasil (2020), no que tange a politica fiscal, esta representa o conjunto de
medidas por meio das quais 0 Governo obtém receitas e realiza despesas com o propoésito de
cumprir trés fungdes: a estabilizacdo macroeconémica, a redistribuicdo de renda e a alocacao
de recursos. A funcdo estabilizadora consiste em promover um crescimento econdémico
sustentavel, caracterizado por baixos indices de desemprego e estabilidade de precos. A funcéo
redistributiva busca garantir uma distribuigéo equitativa da renda. Por fim, a funcdo alocativa
visa fornecer de forma eficiente bens e servigos pablicos, corrigindo as falhas do mercado.

Em complemento, no Brasil, a politica fiscal é conduzida em consonancia com a
responsabilidade fiscal. O uso equilibrado dos recursos publicos tem como objetivo a reducéo
gradual da divida liquida em rela¢do ao Produto Interno Bruto (PIB), contribuindo assim para
a estabilidade, o crescimento e o desenvolvimento econémico do pais. De maneira mais

especifica, a politica fiscal busca promover a geracdo de empregos, o aumento dos
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investimentos publicos e a expansdo da rede de protecdo social, com énfase na reducdo da
pobreza e da desigualdade (BRASIL, 2020).

8 CONSIDERACOES FINAIS

A partir da analise realizada, foi possivel identificar que a variacdo dos precos das
mercadorias e servicos ¢ um fenébmeno complexo e influenciado por diversos fatores
interdependentes. Nesse contexto, a inflacdo, a demanda e oferta, os custos de producéo, a
variacdo do ddlar na economia e os fatores climaticos (sazonalidade) sdo alguns dos principais
determinantes da formacao dos precos que a literatura apontou.

A inflacdo, por exemplo, pode gerar pressao nos precos, elevando-os em decorréncia da
perda do poder de compra da moeda. Ja a relacdo entre oferta e demanda pode impactar
diretamente na formacao de pregos de um produto ou servi¢o. Custos de produgdo também
exercem forte influéncia sobre a precificagdo, pois impactam diretamente na margem de lucro
do produtor. Ja a variacdo do dolar, por sua vez, é outro fator importante na formacdo dos
precos de mercadorias importadas, uma vez que sua valorizacdo ou desvalorizacdo afeta
diretamente o custo desses produtos. Além disso, os fatores climéaticos também influenciam a
formacdo dos precos, pois podem gerar variagfes sazonais na producao agricola, por exemplo,
0 que pode impactar na oferta e, consequentemente, no prego dos alimentos.

Diante desse cenario, € importante que gestores, pesquisadores e demais interessados
no tema estejam atentos a esses fatores e aos seus impactos na formagdo de precos. A
compreensdo dessas variaveis pode contribuir para a tomada de decises mais assertivas e para
o desenvolvimento de estratégias mais eficazes na precificacdo de produtos e servigos. Nesse
sentido, estudos como esses podem fornecer importantes subsidios para a compreensdo e

analise do mercado e da economia em geral.
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